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VOLNA VSTUPENKA

=volna vstupenka doplnéna o vasi vizitku vam zajisti
vstup zdarma na vystavu Marketing Mix a prednasky

100 :éuq,:‘ \ b,

Mix trendd a novinek
Neni nutna registrace.

Radna cena vstupenky je 100K&.

Na konferenci Digistrategie nebo Uspésny e-shop je
registrace nutnd v¢. Uhrady Ucastnického poplatku
2 450 K¢ + DPH.

KONFERENCE A PREDNASKY
NA AKCI MARKETING MIX PRAHA

17. zari 2020 . Kongresové centrum Artemis,
U Sluncové 71/14, 180 00 Praha 8

Podrobné informace na www.omnis.cz

Celodenni konference DIGISTRATEGIE - ONLINE MARKE-
TING 2020. Nutna registrace na www.omnis.cz, akce Mar-

keting Mix Praha = cerveny button KONFERENCE = Zluty
button REGISTRACE. U&astnicky poplatek v&. ob&erstveni: 2
450 K¢ + DPH, celkem 2 964,50 K¢.

9,00 - 9,30 h - Registrace a coffeebreak

9,30-10,10 h

Odvaha na zménu - jak nastavit digitalizaci naprFic firmou

Prostor pro digitalizaci je obrovsky. Neni to otadzka technologii, ale
nastaveni mysli lidi. PFi covid krizi vSichni velmi rychle pFesli na
pouZivani online nastrojd. Jak lidem vysvétlit nutnost digitalizace?
Radka Brezikova, COO of PRIA SYSTEM s.r.o., www.pria.cz

10,15-10,55h

Uspéch marketingu

Ptipadova studie brandu HOBZOVY brambirky - jak byla znacka
vnimana drive a dnes? V rdmci on-linové komunikace vyuzivame i
nové trendy jako je tik-tok i spoluprace s influencery. A jak silna
pozice znacky na socialnich sitich pomaha pri vyjednavani s ob-
chodnimi retézci?

Marie Greplova, Account Manager of PRIA SYSTEM s.r.0., www.pria.cz

11,00-11,40h

COVID preje digistrategii, ale jak z ni nejvic vytézit?

COVID krize je revolu¢ni moment, protoze se méni stavajici pri-
stupy a postupy. Méni se trh. Co to pro nds znamena a jak nastavit
nasi strategii tak, aby dana situace pracovala pro nas. Na progra-
mu dne je nova digistrategie.

Jan Skrarika, storymarker, YOU STORY UP! s.r.0., www.youstoryup.cz

11,45-12,25h

Nastartujte svuj LinkedIn pro byznys

Co a jak udélat, aby vam LinkedIn zacal generovat zakazniky? Na
¢em postavit svou marketingovou a prodejni strategii na téhle siti?
S ¢im zacit, na co se zamérit? Na co nezapomenout?

Jana Bartikova, zakladatelka Linked Akademie, konzultantka a lektorka
LinkedIn pro byznys, www.linkedakademie.cz

12,25 - 13,30 h - Prestavka, prohlidka veletrhu

13,30- 14,10 h
Jak zvysit prodeje pomoci socialnich siti?
Prakticky manual, kdy zvolit Facebook, Instagram a kdy ma na-

opak vyznam LinkedIn nebo rychle rostouci Tik Tok. UkdZeme si,
tivu a pracovat s cilenim. PomdzZeme vam zorientovat se ve svété
socialnich siti a predstavime zplsoby, jak tvofit kampang, aby
prodavaly.

Klara Faiglova, Teamleader social media tymu, Effectix.com, s.r.o.,
www.effectix.com

14,15 - 14,55 h

12 typi obsahovych strategii a kterou zvolit pro vasi firmu
Obsahovy marketing vdm muiZe prinést mnoho zdkaznikd. Jeho
srdcem je obsahova strategie, kterou ma kazda firma odliSnou.
Dvanact typl strategii, se kterymi se v praxi setkdvame. Inspirujte
se priklady z praxe. Navic ziskate uplné zdarma knihu o obsaho-
vém marketingu.

Josef Reznicek, V&eli&ts, www.vceliste.cz

15,00 - 15,40 h

Vidéli jste uz web své firmy?

A podivali jste se ocima clovéka, ktery ho vidi poprvé? Ou. Lidé ne-
jsou hloupi, zavada je mozna na vasi strané. Typické problémy ob-
sahu i designu. Metoda doslovné revize asociaci, abyste na webu
nepsali ptakoviny. Pfineste mi ukazat po prednasce svdj web, nej-
lepSi dostane flasku, zbytek radu.

Zdenék Sladek, komunikacni designér a jednatel, Studio Protein s.r.o.,
clen predstavenstva UGD, www.studioprotein.cz

15,45 -16,25 h

10 priklad interaktivni a reaktivni komunikace na socialnich sitich
V cCase korony jsme se potrebovali naucit komunikovat se svymi
zakazniky on-line. Osvojte si takové komunikacni techniky na soci-
alnich sitich, kterymi vybudite reakci a interaktivitu se sledujicimi.
Spustite tim komunikacni lavinovy efekt ve Vas prospéch.

Adam Parma, FILM21, www.film21.cz

Celodenni konference USPESNY E-SHOP. Nutna registra-
ce na www.omnis.cz, akce Marketing Mix Praha > cerveny

button KONFERENCE = #luty button REGISTRACE. Ucast-
nicky poplatek vC. obcerstveni: 2 450 K¢ + DPH, celkem
2 964,50 KC.

8,30 - 9,00 h - Registrace a coffeebreak

9,00-9,25h

Budoucnost prodeje: Trendy v e-commerce

Cesko ma aktualné nejvice e-shopl na obyvatele v Evropé. Jak se
prosadit? Diky inovacim. Pavlina na konkrétnich prikladech ukaze,
kterym znackam se sazka na technologie vyplatila a jak mlzZete za-
Citvyis0,- rozpoctem uz dnes.

Pavlina LouZenska, callto.shop



9,30-10,10 h

Jak rozjet e-shop a nezkrachovat u toho

Koronakrize ndm dala jasny povel. Nezalezi na tom, jestli je vas bu-
siness B2B, nebo B2C - kdo se zkratka nepfesune do onlinu, ne-
musi dostat $anci pFeZit. Slepé uli¢ky pFi tvorbé e-shopt - spravny
vybér platformy, zplsob vasi prezentace i zajisténi navratnosti. Jak
s pomoci e-shopu muzete zalit vydélavat.

Michal Olbert, In creative s.r.o., www.increative.cz

10,15-10,55h

Jak se nam povedlo prevést offline business do onlinu

V momenté, kdy se béhem koronakrize zaviely obchody, firma s vice
jak pétadvacetiletou tradici najednou neméla zpusob, jak zakaznika
oslovit. Reeni - postavit funkéni e-shop, ktery bude daldim pro-
dejnim kanalem a splni pranii toho nejnarocnéjsiho zédkaznika. Jak
jsme se dopracovali k nejlepsimu reseni.

Ivan Jasek, In creative s.r.o0., www.increative.cz

11,00- 11,40 h

SimpleShop - prodavejte své kurzy, $koleni, videa, e-booky ze své-
ho webu za 10 minut!

SimpleShop se specializuje na automatizovany prodej virtualnich
produktd jako jsou kurzy, gkoleni, videa, élenstvi, e-booky a daléi.
Navic automaticka fakturace, zabezpeceni e-bookd, generator vou-
cherd, prehravac videa, platebni brany, doruéeni produktu na e-mail
a dalsivychytavky.

Martin Dostal, zakladatel SimpleShop, Redbit s.r.0., www.simpleshop.cz

11,45-12,25h

Retence zakazniku a jak s ni pracovat

Ztracite uzivatele po prvnim nakupu? Mozna zanedbavate retenci.
Komunikace se stavajicim zakaznikem se lisi od klasické placené
reklamy. Jak oslovit vérného zakaznika a co mu nabidnout, aby pris-
té nehledal ve vodach konkurence.

Jan Vesely, Taste a.s., www.taste.cz

12,25 - 13,30 h - Prestavka, prohlidka veletrhu

13,30 - 14,10 h

Specifika SEO pro e-shopy

Zakladate novy e-shop nebo chcete nastartovat jiz existujici? SEO je
oblast, na kterou se treba se zamérit v obou pripadech. Ukazeme si,
na co si dat pozor i na co se extra zamérit - od analyzy kli¢ovych slov,
pres navrh vhodné struktury az po moznosti prace s filtracia internim
prolinkovanim. Spravné uchopené SEO se dlouhodobé vzdy vyplati.
Radim Kracik, CTO, Effectix.com, s.r.o., www.effectix.com

14,15-14,55 h

Facebook jako vykonnostni kanal pro e-shop

| v roce 2020 rada firem nevyuzivd Facebook na maximum. Za-
meéruji se na dosahy, interakce, fanousky, sledujici, ale ¢asto jim

chybi to hlavni - zaméFit se na zisk. Jak prodavat na Facebooku v
roce 2020, jaké trzby vdm mUze Facebook pFinést a spoustu dal-
gich konkrétnich tipd.

Honza Bartos & Vit Schaffarczik, www.honzabartos.cz,
www.schaffarczik.cz

15,00 - 15,40 h

Kli¢ové trendy ecommerce 2020 pro spojeni prodejti online a off-line
Pandemie celosvétové urychlila digitalni transformaci byznysu,
V ecommerce logistice a obsluze zdkaznika patfime ke svétovym
$pi¢kam. Ale ve zplsobu vystavovani zboZi, segmentaci zakaznik{
a praci s obsahem, videi, livestreamingem, socialnimi médii a daty
zaostavame napfiklad za Asii. Nejnovéjsi trendy z CR i svéta, jak
prodavat online a integrovat to s offlinem svétem.

Tomas JindFisek, managing partner Dark Side a.s., www.dark-side.cz

15,45-16,25h

9 nejcastéjsich chyb na vasich webech

Pro¢ lidé na vasi webové strance nedélaji to, co chcete vy? Na co
klikaji? Jak to udélat, aby vam web prindsel maximalni uzitek?
KdyZ pFivedete navitévnika na svilij web, cela hra teprve zacina.
Na strankach mohou byt chyby, které dokazou celou vasi obchodni
snahu potopit raz dva.

Ivan Jasek, In creative s.r.0., www.increative.cz

Pfechazet mezi pfednaékami konference Digistrategie a Usp&gny e-

-shop & web neni z ddvodu kapacity sald mozné.

Prednadky MIX TRENDU A NOVINEK. Vstup zdarma bez

predchozi registrace na téma, které vas zajima.

915-9,45h

3 zakladni kroky ke zvySeni zisk(i z vaSeho webu

Co byste délali, pokud byste do firmy prijali obchodnika, ktery
§patné reprezentuje vasi firmu, nerozumi produktlim a sluzbam,
nezna odpovédi na dotazy zdkaznik( a negeneruje vam zisk? Web
dnes funguje jako obchodnik, ktery v digitalu reprezentuje vasi
firmu a komunikuje s vasimi zakazniky. Na mé prednasce se do-
zvite, jak pomoci 3 zadkladnich krokl z vaSeho webu udélat nejlep-
Siho obchodnika.

Pavel Quaiser, Key account manager, AITOM Digital, www.aitom.cz

9,50-10,20 h

10 trik(, jak zvysit konverze webu vyuZitim personalizace

V poslednich letech je stale nakladnéjsi privadét na web nové zakaz-
mu zakaznikovi nabidly to, co zajima praveé jeho. Tim zvySuji hodno-
tu objednavek, jejich Cetnost i celkovou spokojenost zakaznika. Jaké
triky pro to pouzivaji?

Tomas Polék, OWLCURE s.r.0., www.owlcure.com

10,25-10,55h

Jak lidé ctou na webu - nové vysledky z roku 2019

V roce 1997 v Nielsen Norman Group popsali, jak lidé c¢tou obsah
na webech - a Sokovali tehdy cely svét. Vysledky jejich méreni se
dodnes objevuji v priru¢kach copywritingu. Co se za ty roky zmé-
nilo - a co zUstalo stejné? Jak dnes lidé konzumuji obsah na webu?
Co se v porovnani s rokem 1997 viibec nezménilo a co se za téch 20
let zménilo? A co si z toho jako copywriter nebo content marketér
mUzZete vzit pro svou praci?

Ondrej Pokorny, headcopywriter, Obsahova agentura s.r.o.,
www.obsahova-agentura.cz

11,00-11,30 h

Jak mGze marketak vyuzit data z obchodu a zvysit firmé prodeje
Pojdme si ukazat, jak efektivné tézit z dlouholetych obchodnich
kontaktl. A jak mdZou marketaci (nejen) diky chytrym nastrojdm
nosit do firmy vic penéz a posouvat firmu dopredu.

Vaclav Prak, RAYNET CRM, www.raynet.cz

11,35-12,05h

Vyuzijte rozsifenou realitu v marketingu!

Predstavte si, ze telefonem ..najedete” na néjaky vytistény obrazek
nebo 3D predmét a po chvili se spustivideo! RozSiFena realita pred-
stavi produkt nebo sluzbu a pouhym kliknutim pFivede zakazniky
primo do nakupniho rozhrani.

Odon Celler, Brand Gifts a.s., www.premiovedarky.cz

12,10-12,50 h

Prezentujte jako Steve Jobs, Winston Churchill nebo Bill Clinton
Chystate se verejné prezentovat vysledky své prace? Co je potre-
ba udélat, abychom byli stejné dobrymi prezentatory jakymi byl
napriklad Steve Jobs, Winston Churchill nebo Bill Clinton?
Monika Hrubalova, vedouci tiskového a informaéniho oddéleni CHMU,
www.chmi.cz

12,55-13,25h

VyuZiti open-source systému v marketingové praxi

Sdileni kapacit a vyuZiti open-source systém je tématem posled-
nich mésicl. Jak efektivné zvladnout projektovy management,
jak nejlépe vyuzit vyhod open-source systému i jak pfedchazet
nejcastéjSim chybam.

Klara Majkova, Q2 Interactive s.r.o, www.q2.cz

13,30 - 14,00 h

Firemni vyukova videa - abyste produkty a sluzby prodavali lépe
Predstavime Vam nékolik modeld a realizaci Uspé3nych firemnich
vyukovych videi a koncept(, diky kterym budou mit zdkaznici k va-
gim produktdm a sluzbam mnohem blize.

Adam Parma, FILM21, www.film21.cz



14,05-14,35h

Jak zacit s e-mail marketingem?

V prednasce se dozvite, co délat a co nedélat, pokud chcete zacit
s e-mail marketingem. Dozvite se, jak neutracet za drahé agentury,
a jak zvladnout e-mailing vlastnimi silami.

Lukas Nesmérak, Stable.cz, s.r.o., www.stable.cz

14,40 - 15,10 h

Dostat se do novin je hralcka)

Jak ddleZita je tiskova zprava, jak ji spravné napsat, kolik to sto-
ji a nékolik faktd a mytd okolo. Rychlokurz pro Gplné zadatedniky
i zkusenéjsi marketéry.

Zdenék Fekar, e.vox, spol. s r.o., www.evox.space

15,15 - 15,45

Marketing sbaleny v cloudu

Marketing v cloudu, aneb tam, kde kon¢i logo, zacina znacka a vse,
co k ni patri. Marketing. Komunikace. Kampané. Sdileni. Smérem
ven i dovnitF firmy. Co vSechno vlastné potrebujete v marketingu
ridit? Jak vse efektivné sdilet se svétem? Koho a co k tomu potrebu-
jete? Jak to celé uchopit?

Karel Drasnar, BrandCloud s.r.o., www.brandcloud.cz

Zména programu vyhrazena.

PODROBNE ANOTACE NAJDETE NA WWW.OMNIS.CZ




