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OLOMOUC, ¢tvrtek 9-17h

e vystava s expozicemi MARKETING MIX

¢ konference - DIGISTRATEGIE - ONLINE MARKETING
* konference - USPESNY E-SHOP & WEB

e prednasky MIX TRENDU A NOVINEK

@mnis Omnis Olomouc a.s., Horni lan 10a, 779 00 Olomouc
Poradatelveletrhu  Tel.: 608 968 158, e-mail: nevtipilova@omnis.cz,
www.omnis.cz, www.marketing-mix.cz

VOLNA VSTUPENKA

= volna vstupenka doplnénd o vasi vizitku vam zajisti
vstup zdarma na vystavu Marketing Mix a prednasky
Mix trendd a novinek 100

Neni nutna registrace.

Radna cena vstupenky je 100K¢.

Na konferenci Digistrategie nebo Uspésny e-shop
& web je registrace nutna v¢. thrady Ucastnického
poplatku 2 450 K¢ + DPH.

KONFERENCE A PREDNASKY
NA AKCI MARKETING MIX MORAVA

3. zari 2020 * BEA campus Olomouc,
tr. Kosmonautl 1288/1, Olomouc

Podrobné informace na www.omnis.cz
Celodenni konference DIGISTRATEGIE - ONLINE MAR-

KETING 2020. Nutnda registrace na www.omnis.cz,
akce Marketing Mix Morava - cerveny button KONFERENCE

- 7luty button REGISTRACE. U¢astnicky poplatek v¢. ob&er-
stveni: 2 450 K¢ + DPH, celkem 2 964,50 K¢.

9,00 - 9,30 h - Registrace a coffeebreak

9,30-10,10h

Odvaha na zménu - jak nastavit digitalizaci napFic firmou

Prostor pro digitalizaci je obrovsky. Neni to otazka technologii, ale
nastaveni mysli lidi. PFi covid krizi vSichni velmi rychle presli na
pouZivani online nastrojl. Jak lidem vysvétlit nutnost digitalizace?
Radka Brezikova, COO of PRIA SYSTEM s.r.o0., www.pria.cz

10,15-10,55h

Uspéch marketingu

Ptipadova studie brandu HOBZOVY bramb(irky - jak byla znacka
vnimana drive a dnes? V ramci on-linové komunikace vyuzivame
i nové trendy jako je tik-tok Ci spoluprace s influencery. A jak silna
pozice znacky na socialnich sitich pomaha privyjednavanis obchod-
nimi retézci?

Marie Greplova, Account Manager of PRIA SYSTEM s.r.0., www.pria.cz
11,00-11,40h

COVID preje digistrategii, ale jak z ni nejvic vytézit?

COVID krize je revoluéni moment, protoZe se méni stavajici pristu-
py a postupy. Méni se trh. Co to pro nds znamena a jak nastavit nasi
strategii tak, aby dana situace pracovala pro nas. Na programu dne
je nova digistrategie.

Jan Skrarika, storymarker, YOU STORY UP! s.r.0., www.youstoryup.cz

11,45-12,25h

Nastartujte svij LinkedIn pro byznys

Co a jak udélat, aby vam LinkedIn zacal generovat zakazniky? Na
¢em postavit svou marketingovou a prodejni strategii na téhle siti?
S &im zadit, na co se zamérit? Na co nezapomenout?

Krystof Kopecky, konzultant a lektor LinkedIn pro byznys,
www.linkedakademie.cz

12,25 - 13,30 h - PFestavka, prohlidka veletrhu

13,30-14,10 h

Chytte prilezitost za pacesy a ovladnéte online prostor

Do online prostoru se po koronavirové krizi tlaci stale vice firem.
Vite, co vasi firmu brzdi v online prostoru? Jak vypada vase kon-
kurence a jak se ji dari? A zda se vdm investice do marketingu
vyplaceji? Spole¢né se podivame, jak si udélat vlastni nezavislou
analyzu online marketingu.

Denisa Stastnd, In creative s.r.o., www.increative.cz

14,15 - 14,55 h

12 typl obsahovych strategii a kterou zvolit pro vasi firmu
Obsahovy marketing vdm muiZe prinést mnoho zdkaznikd. Jeho
srdcem je obsahova strategie, kterou ma kazda firma odliSnou.
Dvanact typl strategii, se kterymi se v praxi setkdvame. Inspirujte
se priklady z praxe. Navic ziskate Gplné zdarma knihu o obsaho-
vém marketingu.

Josef Reznicek, Velists, www.vceliste.cz

15,00- 15,40 h

Vidéli jste uz web své firmy?

A podivali jste se oCima clovéka, ktery ho vidi poprvé? Ou. Lidé ne-
jsou hloupi, zdvada je mozna na vasi strané. Typické problémy ob-
sahu i designu. Metoda doslovné revize asociaci, abyste na webu
nepsali ptakoviny. PFineste mi ukazat po pfednasce svidj web, nej-
lepsi dostane flasku, zbytek radu.

Zdenék Sladek, komunikacni designér a jednatel, Studio Protein s.r.o.,
clen predstavenstva UGD, www.studioprotein.cz

15,45 -16,25h

10 prikladl interaktivni a reaktivni komunikace na socialnich
sitich

V Case korony jsme se potfebovali naucit komunikovat se svymi
zakazniky on-line. Osvojte si takové komunikaéni techniky na so-
cialnich sitich, kterymi vybudite reakci a interaktivitu se sledu-
jicimi. Spustite tim komunikacni lavinovy efekt ve Vas prospéch.
Adam Parma, FILM21, www.film21.cz

Celodenni konference USPESNY E-SHOP & WEB. Nutna re-
gistrace na www.omnis.cz, akce Marketing Mix Morava —>

cerveny button KONFERENCE = Zluty button REGISTRACE.
Ucastnicky poplatek v&. obcerstveni: 2 450 K& + DPH, celkem
2 964,50 KC.

8,30 - 9,00 h - Registrace a coffeebreak

9,00-9,40h

Jak rozjet e-shop a nezkrachovat u toho

Koronakrize ndm dala jasny povel. NezéleZi na tom, jestli je vas bu-
siness B2B, nebo B2C - kdo se zkratka nepfFesune do onlinu, ne-
musi dostat Sanci pFeZit. Slepé uli¢ky pFi tvorbé e-shopli - spravny
vybér platformy, zplsob vasi prezentace i zajisténi ndvratnosti. Jak
s pomoci e-shopu miZete zadit vydélavat.

Michal Olbert, In creative s.r.o., www.increative.cz

9,45-10,25h

Jak se nam povedlo prevést offline business do onlinu

V momenté, kdy se béhem koronakrize zavrely obchody, firma s vice
jak pétadvacetiletou tradici najednou neméla zplisob, jak zakaznika
oslovit. Redeni - postavit funkéni e-shop, ktery bude daléim pro-
jsme se dopracovali k nejlepSimu reseni.

Ivan Jasek, In creative s.r.o., www.increative.cz



10,30-11,10h

Jak lidé ¢tou na webu - nové vysledky z roku 2019

V roce 1997 v Nielsen Norman Group popsali, jak lidé ¢tou obsah
na webech - a Sokovali tehdy cely svét. Vysledky jejich méreni se
dodnes objevuji v priruckach copywritingu. Jak dnes lidé konzumuji
obsah na webu? Co se v porovnani s rokem 1997 viibec nezménilo
a co se za téch 20 let zménilo? A co si z toho jako copywriter nebo
content marketér mdzete vzit pro svou praci?

Jan Novék, headcopywriter, Obsahové agentura s.r.o.,, www.obsahova-
-agentura.cz

11,15-11,40h

Budoucnost prodeje: Trendy v e-commerce

Cesko méa aktualné nejvice e-shopl na obyvatele v Evropé. Jak se
prosadit? Diky inovacim. Pavlina na konkrétnich prikladech ukaze,
kterym znakam se sazka na technologie vyplatila a jak miZete za-
Citvyis0,- rozpoctem uz dnes.

Pavlina LouZenska, callto.shop

11,40 - 12,40 h - Prestavka, prohlidka veletrhu

12,40-13,20 h

Facebook jako vykonnostni kanal pro e-shop

| vroce 2020 rada firem nevyuziva Facebook na maximum. Zamé-
ruji se na dosahy, interakce, fanousky, sledujici, ale ¢asto jim chybf
to hlavni - zaméFit se na zisk. Jak prodavat na Facebooku v roce
2020, jaké trzby vdm mUzZe Facebook pFinést a spoustu daldich
konkrétnich tipa.

Honza Bartos & Vit Schaffarczik,

www.honzabartos.cz, www.schaffarczik.cz

13,25-14,05h

Kli¢ové trendy ecommerce 2020 pro spojeni prodeju online a off-
-line

Pandemie celosvétové urychlila digitalni transformaci byznysu,
V ecommerce logistice a obsluze zédkaznika patfime ke svétovym
$pi¢kam. Ale ve zplsobu vystavovani zboZi, segmentaci zakaznik{
a praci s obsahem, videi, livestreamingem, socialnimi médii a daty
zaostavame napfiklad za Asii. Nejnovéjsi trendy z CR i svéta, jak
prodavat online a integrovat to s offlinem svétem.

Tomas JindrisSek, managing partner Dark Side a.s., www.dark-side.cz

14,10 - 14,50 h

Pouzitelnost a presvédcivost firemnich webd

Jak postupujeme v Liquid Design pFi navrhovani efektivnich firem-
nich webl - &asté problémy, jak to Fedime, co Fedime nejdFiv a jak
vybirdme priority. PFesvédcivost - na ¢em je to zaloZené, psycholo-
gické principy davéryhodnosti, jak se proti tomu da/neda branit, co
na uzivatele funguje a kdy jsou z toho spi$ nastvaninez presvédceni.
Marek Cevelicek, CEO, UX, ndvrhai webd, Liquid Design s.r.o., www.lqd.cz

14,55 -15,35h

9 nejcastéjsich chyb na vasich webech

Proc lidé na vasi webové strance nedélaji to, co chcete vy? Na co
klikaji? Jak to udélat, aby vdm web prindsel maximalni uzitek?
KdyZ pFivedete navitévnika na sviij web, cela hra teprve zacina.

Na strankach mohou byt chyby, které dokazou celou vasi obchodni
snahu potopit raz dva.
Ivan Jasek, In creative s.r.o., www.increative.cz

Pfechazet mezi pfednaékami konference Digistrategie a Usp&gny e-
-shop & web neni z dlvodu kapacity sald mozné.

Prednasky MIX TRENDU A NOVINEK. Vstup zdarma bez

predchozi registrace na téma, které vas zajima.

915-9,45h

Vyuziti automatizace v komunikacnim procesu

PFi osloveni potencidlnich zajemcd, uzavirani novych zakazek i pFi
péci o stavajici zakazniky je tfeba pravidelné komunikovat. Dnes
si jiz navic nemusite vSe pamatovat, neustale rucné filtrovat a vy-
hledavat, to za vas udéla automatizace v CRM. Nechte systém hli-
dat vSechny dilezité terminy, neaktivitu u vasich klientl i pfidélovat
Ukoly vasemu tymu.

§tépén Musil, marketingovy specialista, Anabix CRM, www.anabix.cz

9,50-10,20 h

Jak mGzZe marketak vyuzit data z obchodu a zvysit firmé prodeje
Pojdme si ukazat, jak efektivné tézit z dlouholetych obchodnich
kontaktl. A jak mdZou marketaci (nejen) diky chytrym nastrojdm
nosit do firmy vic penéz a posouvat firmu dopredu.

Vaclav Prak, RAYNET CRM, www.raynet.cz

10,25-10,55h

Marketing je grunt. Tecka.

KdyZ stavite dim a zacnete od stiechy, tak jste v Kocourkové. Kdyz
zalnete od zakladd a udélate je z pisku, ddm vam spadne na hlavu.
Stejné tak to funguje s marketingem...

Renata Michels, CONRESCOM s.r.0., www.conrescom.cz

11,00-11,30 h

Vyuzijte rozsifenou realitu v marketingu!

Predstavte si, ze telefonem ..najedete” na néjaky vytistény obrazek
nebo 3D predmét a po chvili se spustivideo! RozSifena realita pred-
stavi produkt nebo sluzbu a pouhym kliknutim pFivede zakazniky
primo do nakupniho rozhrani.

Odon Celler, Brand Gifts a.s., www.premiovedarky.cz

11,35-12,15h

Prezentujte jako Steve Jobs, Winston Churchill nebo Bill Clinton
Chystate se verejné prezentovat vysledky své prace? Co je potreba
udélat, abychom byli stejné dobrymi prezentatory jakymi byl na-
priklad Steve Jobs, Winston Churchill nebo Bill Clinton?

Monika Hrubalové, vedouci tiskového a informaéniho oddéleni CHMU,
www.chmi.cz

12,20-12,50 h

Sklik - zacilit - pal do cerného!

Jaké jsou moznosti cileni a formaty reklam v tomto oblibeném in-
ternetovém reklamnim systému Sklik? Rozdily mezi mérenim

v Skliku a Google Analytics. Novinky v Skliku a fundované odpovédi
navase dotazy.

Jan Ri¢ének, konzultant vykonnostni reklamy, Seznam.cz, a.s., www.seznam.cz

12,55-13,25h

VyuZiti open-source systému v marketingové praxi

Sdileni kapacit a vyuZiti open-source systémd je tématem posled-
nich mésicd. Jak efektivné zvladnout projektovy management, jak
nejlépe vyuzZit vyhod open-source systémd i jak piedchazet nejdas-
téjsim chybam.

Kldra Méjkova, Q2 Interactive s.r.o, www.q2.cz

13,30 - 14,00 h

Firemni vyukova videa - abyste produkty a sluzby prodavali lépe
Predstavime Vam nékolik modell a realizaci Gsp&snych firemnich
vyukovych videi a koncept(, diky kterym budou mit zakaznici k va-
$im produktim a sluzbdm mnohem blize.

Adam Parma, FILM21, www.film21.cz

14,05-14,35h

Dostat se do novin je hral¢ka)

Jak dllezita je tiskova zprava, jak ji spravné napsat, kolik to stoji a
nékolik faktl a mytd okolo. Rychlokurz pro Uplné zacateéniky i zku-
Senéjsi marketéry.

Zdenék Fekar, e.vox, spol. s r.o., www.evox.space

14,40 - 15,20 h

SimpleShop - prodavejte své kurzy, skoleni, videa, e-booky ze své-
ho webu za 10 minut!

SimpleShop se specializuje na automatizovany prodej virtualnich
produktt jako jsou kurzy, koleni, videa, Elenstvi, e-booky a daléi.
Navic automaticka fakturace, zabezpeceni e-bookl, generator vou-
cherd, prehravac videa, platebni brany, doruéeni produktu na e-mail
a dalsi vychytavky.

Martin Dostal, zakladatel SimpleShop, Redbit s.r.o.,
www.simpleshop.cz

15,25 - 15,55

Marketing sbaleny v cloudu

Marketing v cloudu, aneb tam, kde konci logo, zacina znacka a vse,
co k ni patri. Marketing. Komunikace. Kampané. Sdileni. Smérem
ven i dovnitF firmy. Co vSechno vlastné potrebujete v marketingu
ridit? Jak vSe efektivné sdilet se svétem? Koho a co k tomu potrebu-
jete? Jak to celé uchopit?

Karel Drasnar, BrandCloud s.r.o., www.brandcloud.cz

Zména programu vyhrazena.

PODROBNE ANOTACE NAJDETE NA
WWW.OMNIS.CZ.

Dale pripravujeme:

MARKETING
MIX

PRAHA

17. zaFi 2020 » Kongresové centrum Artemis
9-17 hodin



