v L . Tato priloha obsahuje seznam
Prijdte si pro inspiraci a nove napady

pro svoji reklamu a marketing na veletrh vsech prednasek s moznosti
s konferencemi a prednaskami prime registace na konferencich.
M AR K ET I N G Pokud vas zajimaji podrobné anotace
k prednaskam, ctéte dal.
M IX e vystava s expozicemi MARKETING MIX

e konference DIGISTRATEGIE - ONLINE MARKETING
e konference USPESNY WEB
e konference RECI 0 GRAFICKEM DESIGNU
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=volna vstupenka doplnéna o vasi vizitku vam zajisti

yr Ny
1 9_ Zari 201 9 ¢tvrtek 9-17 hod vstup zdarma na vystavu Marketing Mix a prednasky
, ' . ' Mix trendd a novinek.
Kongresove centrum Artemis Neni nutnd registrace.

(U Sluncové 14, Praha 8 Radna cena vstupenky je 100 K¢.

PRAHA Na konference Digistrategie

nebo Uspésny web je registrace nutna vé. Ghrady
ucastnického poplatku 2 450 K¢ + DPH, na konferen-
PREDNASKY A ON-LINE REGISTRACE ci Re€i o grafickém designu ve vysi 1 240 K& + DPH.




MARKETING MIX BRNO

10. zari « Orea Hotel Voronéz

Celodenni konference DIGISTRATEGIE - ONLINE
MARKETING 2019 (kongresova hala sekce C). Nutna

registrace. Ucastnicky poplatek v&. Coffee breaku
a obéda: 2 450 K¢ + DPH, celkem 2 964,50 K¢.

ON-LINE REGISTRACE

9.00-9.30 Registrace a coffeebreak

9.30-10.10

Digitalni svét a jeho zakladni principy

Co mize vase firma v digitalnim svété chtit a mit? Aktualni digi-
talni novinky a kreativa. Pfipadové studie z marketingu i ndboru
lidi.

Ing. Jan Podzimek, Head of PRIA SYSTEM s.r.0., www.pria.cz
10.15-10.55

Streamovani - fenomén, prileZitosti, nové moZnosti Zivého
vysilani

Na vysluni se dostaly sny véech medialnich profesionalld - pfi-
mé prenosy. Nejenom, Ze nejsou omezovany, naopak jsou sité-
mi podporovany. Jak s nimi pracovat? Jak spustit Zivé vysilani?
Co od zivého vysilani ocekavat?

Ing. Jan Skrarika, storymarker, YOU STORY UP! s.r.0.,
www.youstoryup.cz

11.00-11.40

Ovladni mobil - ovladnes digitalni svét

Chytré mobily jsou velmi silnou multifunkcni digitalni zbrani,
ktera umi nahradit celou vasi kancelar. Zacnéte pro praci i ko-
munikaci vyuzivat ty nejuzite¢néjsi firemni nastroje a nemusi vas
to stat ani korunu.

Mgr. Adam Parma, FILM21, www.film21.cz

11.45-12.25

Uspésné kampané na LinkedInu - jak na to

Prisel ¢as vyzkouset kampané na LinkedInu! Nejvétsi profesni social-
ni sit neni jen o propojovani profesionald a headhuntingu. Je to idedlni
platforma k prezentaci firem a akvizici zdkaznik(l dokonalymi moz-
nostmi cileni. Na LinkedInu jsme resili celou fadu kampani, v mnoha
zemich svéta a s nejriznéj$im cilenim. UkadZeme vam, jak na to.

Ivo Vréana, Digital Director, MARCO reklamni agentura spol. s r.o.,
www.marco.eu

12.25-13.30 Obéd, prohlidka veletrhu

13.30-14.10

Bez ceho se vroce 2020 v marketingu neobejdete

Marketingové trendy nezastavite. Co jesté pred rokem 100%
fungovalo, dnes uZ nemusi vibec stadit. PFijdte si srovnat ve-
litelsky Cas:

cely rok

2.SEO trendy
3. Vykon vs. brand. Jak napevno uviznout v hlavach zakaznik.
Ing. Jakub Horacek, Increative s.r.o., www.increative.cz

14.15-14.55

LinkedIn pro byznys - budovani znacky, akvizice, business de-
velopment

LinkedIn generuje celosvétové 80% B2B leadd. Také u nas stale
vice firem zacina chapat jeho businessovy potencial. ZaZzivame
LinkedIn boom. Jaké moZnosti pro B2B (i B2C) byznys LinkedIn
prinasi? Jaké nastroje a jak pouzivat? Jak LinkedIn pfeménit na
nastroj budovani znacky, akvizice a business developmentu?
Jana Bartikova, konzultant, www.linkedakademie.cz

15.00-15.40

Podcast - jak pomoci néj efektivné tvorit obsah na socialni sité
Nemusite vymys$let pofad nové posty, videa, ¢lanky na svdj blog.
Jeden video rozhovor vam pomize k tvorbé dvaceti nebo tficeti kust
obsahu na vSechny mozné platformy, vcetné Facebooku, Instagra-
mu, LinkedIn, YouTube, iTunes, Spotify a blogu na vasem webu.
Socialni sité se od sebe lisi: do hospody nepUjdete v obleku, na rande
nepUjdete v plavkach. Lidé se na kazdé siti chovaji velmi odlisné.
Adam Wojnar, www.adamwojnar.cz

15.45-16.25

Real Time Bidding - proc ho chtit a jak na néj

RTB v poslednich letech ziskava stale vice na popularité. Co je to
RTB, jaka je jeho pozice ve svété online reklamy a jeho moZnosti.
Rozdily mezi RTB a ostatnimi kanaly. Jak z pozice klienta spravné
komunikovat RTB kampan s agenturou.

Marie Kaisrova, RTB Senior Specialist, Taste a.s., www.taste.cz

Celodenni konference USPESNY WEB (salonek
Merkur v 1. patfe). Nutnd registrace. Ucastnicky

poplatek v¢. Coffee breaku a obéda: 2 450 K¢ + DPH,
celkem 2 964,50 K¢.

ON-LINE REGISTRACE

9.00-9.30 Registrace a coffeebreak

9.30-10.10

ZlepSujeme web. Pouzitelnost a divéryhodnost na webu

Hlavné ten web nedélejte znovu! LedaZze byste se chtéli zbavit penéz.
100% prakticka prednaska, ze které odejdete s webem na steroidech.
Marek Cevelicek, Liquid Design s.r.o., www.lqd.cz

10.15-10.55

Chci web, ktery funguje!

.Priprava je zaklad prace, ktery kdyz vynechate, nikdy dobry web
ani e-shop nepostavite.”

Luka$ Dubina, UX designer s 10 lety zkuSenosti, freelancer,
www.lukasdubina.cz

11.00-11.40

Zaklad aspésného webu? UzZivatelsky vyzkum!

Rozdil mezi Gspésnym a nelspésnym webem spociva v poznani
zékaznikd. Zjistéte, co vasi zakaznici chtéji, jak premysleji a pro-
ménte vas web v masinu na konverze.

Michal Vojak, AW-DEV, v.o.s., www.aw-dev.cz
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11.45-12.25

Idealni vstupni stranka pro lidi i vyhledavace

Jak by mohlo chodit na vas web jesté vice lidi? Vice navstév = vice
konverzi =ivice penéz pro vas.

Jakub Rejnus, PeckaDesign s.r.o., www.peckadesign.cz

12.25-13.30 Obéd, prohlidka veletrhu

13.30-14.10

Kdy a jak vyuZit WordPress platformu

At uz zacinate s jednoduchou webovou prezentaci, nebo planu-
jete stavét dmyslnéjsi web - platforma WordPress vam mdze
byt velmi ndpomocna. Jak ale spravné zacit, kdy volit placenou
Sablonu a kdy vyvijet Sablonu na miru?

Adam Laita, freelancer, www.laita.cz

14.15-14.55

Bez klienta to nejde!

Bez klienta nikdy dobry web nevznikne. Jak se pripravit na tvor-
bu webu a spolupraci s dodavatelem? Na co vSechno musite
pamatovat? A kdy budete potreba nejvice? Byt pfipraven zname-
na nebyt prekvapen.

Matej Chyla, Liquid Design s.r.o., www.lqd.cz

15.00-15.40

Lidé na webu ctou!

Vonline marketingu vladne mytus, Ze lidé na webovych strankach
nectou. Pojdme ho spolecné vyvratit. Jak napsat a naformatovat
text na webovych strankach, ktery vasi zékaznici budou hltat.
Jan Novak, Obsahova agentura s.r.o., www.obsahova-agentura.cz

Péildenni konference RECI 0 GRAFICKEM DESIGNU
(modry salonek v 1. patfe]. Nutna registrace.

U€astnicky poplatek v¢. Coffee breaku: 1 240 K& + DPH,
celkem 1 500,40 K¢.

ON-LINE REGISTRACE

Odborny garant:

UNIE GRAFICKEHD DESIBNU ,Protein’

12.00-12.30 Registrace a coffeebreak

12.30-13.00

Sebevédomi lidi a designu

Sebevédomi pritahuje. Pro¢? Jak prinést sebevédomi Gspésnych
lidi do vasi vizualni komunikace? Védomeé pouzivam ekvivalentni
pristupy. Jaké to jsou?

Ing. Zdenék Sladek, Studio Protein s.r.o0., ¢len predstavenstva UGD,
www.studioprotein.cz

13.00-13.30

Preco nas este stale bavi obalovy dizajn

Do grafiky obalov ide Casto viac energie, ako by sa mohlo zdat.
Zaujimavosti z ndsho kreativneho procesu, technickej problema-
tiky a prace s klientom.

Martin Kuspal, Creative Director, MAISON DIDEE Prague s.r.o.,
www.maisondidee.com

13.30-14.00

Papir neni pasé

Trendy v polygrafii pri barevné reprodukci na grafické a kreativ-
ni papiry. VyuZiti tisku kreativnich papirG na UV ofsetovém tisku,
vychytavky na inkoustovych produkcnich strojich a zpracovani
kreativnich papird pfi laserovém vyFezavani a vypalovani.

Ing. Martin Novotny, GRAFIE CZ, s.r.0., www.grafie.cz

14.00-14.30 Prestavka

14.30-15.00

Znacka ve stied(t)u zajmu

Brand manual v roce 2019. Na rigidni pravidla v Sanonu zapo-
mente. Prodava vizualni obsah, agilni pristup a autenticitu. Sou-
Castiidentity je i prostor, ve kterém pracujete a prodavate a lidé
- zadkaznici i zaméstnanci. Vizitky jsou stale v kurzu stejné jako
posty a videa na socidlnich sitich. To vSe zabalené do cloudu.
Karel Dra$nar, spoluzakladatel aplikace BrandCloud,
www.brandcloud.pro

15.00-15.30

Graficky design z pohledu HR

Jakou mé grafika roli v modernim HR. V éem mdZe byt persona-
listm prinosem. Nejé¢ast&ji chyby z pohledu personalisty.

Ing. Martina Kolackova, externi personalista,
www.martinakolackova.cz

15.30-16.00

Budoucnost webdesignu

Ma smysl chtit web na miru? Nevypadaji uz véechny weby stejné?
Nahradi webové grafiky uméla inteligence? Jaka bude webova
grafika za 10 let? A co na to Jan Rezac?

Jan Rezéaé, CEO House of Rez&d, autor knihy Web ostry jako bfitva,
www.houseofrezac.com

Prednasky MIX TRENDU A NOVINEK (kongresova

hala sekce B). Vstup zdarma bez predchozi registrace.

9.45-10.15

Vyuziti automatizace v komunikaénim procesu

S klienty i obchodnimi partnery je tfeba pravidelné komuniko-
vat. Dnes si jiz nemusite vSe pamatovat, neustale rucné filtrovat
avyhledavat, to za vas udéla automatizace v CRM. Nechte systém
hlidat véechny daleZité terminy, neaktivitu u vasich klientl i pFi-
délovat Ukoly vasemu tymu.

Mgr. Stépan Musil, marketingovy specialista, Anabix CRM,
www.anabix.cz

10.20-10.50

Efektivni vyuZziti vyzkumnych sluZeb pro rozvoj podnikani v B2B
Myslite si, Ze znate VasSe zakazniky a zakazniky konkurence? Vite,
co brani rdstu Vaseho podnikani? Mate nedostatek obchodnich
zastupc(? Spravné navrzeny vyzkum trhu Vam pomdze s jakym-
koli problémem.

Klara Lanik, Brand Brothers s.r.o., www.brandbrothers.cz

10.55-11.25

Ucast na veletrhu jako marketingovy nastroj

Vsichni vystavovatelé na veletrhu chtéji byt Gspésni. JenZe jak to
udélat? Cemu vénovat maximalni pozornost? Ceho se vyvarovat?
Ing. Jifi Janec¢ek, www.expoprofit.cz
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11.30-12.10

Sklik jako nastroj pro dosaZeni cilli a plant + novinky ve vyuZiti
Skliku

Sklik od Seznam.cz, lze vyuzit pro oslovovani novych i stavajicich
zadkaznikd. Vyhodnocovani kampani. Zabrousime i do novinek
v Skliku.

Jan Ri¢anek, konzultant vykonnostni reklamy, Seznam.cz, a.s.,
WWWw.seznam.cz

12.15-12.55

Krizova komunikace jako prileZitost

.To neustojime!” Aneb anatomie présvihu, jeho medialniho
obrazu a resSeni. Predsudky, stereotypy a reflexy versus zkuse-
nost a nebyrokraticka priprava. A vyplati se lhat?

Ondrej Such, manazer komunikace Hyundai, www.hyundai-motor.cz

13.00-13.40

Jak zapojit event do marketingového mixu, aneb jak efektivné vy-
nalozit financni prostiedky na eventy?

Co ndm prinasi eventy a proc je zapojit do marketingového mixu?
Priprava arealizace (od Ado Z) az k Uspésné realizaci. Jak vyhod-
nocovat a reportovat o eventech. A mnoho dalsiho ....

Monika Hrubalova, vedouci tiskového a informacniho oddéleni CHMU,
www.chmi.cz

13.45-14.15

Jak efektivné smérovat energii v marketingu a obchodé
Kvalifikace klientl je mocna zbran - vytvoFi prostor pro dal3i rist
pfi stejnych lidskych kapacitach. Jak zefektiviiovat prodej v riz-
nych fazich ndkupniho procesu? A ktera ¢ast prodejniho trychty-
re byva nejvic opomijend?

Martin Bazala, RAYNET s.r.0., www.raynet.cz

14.20-14.50

Co muze dokazat jeden maly ¢tvereéek?

Aneb lze efektivné propojit aktivity znacky na Instagramu ve
spojeni s event marketingem? Jak zdbavné zapojit navstévnika
do eventu a pritom z néj udélat megafon vasi znacky?

David Bernard, Founder od Instagraf, www.instagraf.cc

14.55-15.35

Rizeni digitalniho marketingu pomoci checklistl

Délate SEO, PPC, analytiku webu? A jde vdm z toho hlava kolem?
Jak uridit digitalni projekt pomoci marketingovych map a chec-
klistd.

Michal Krutis, Marketing Mapy s.r.o., www.marketingmapy.com

15.40-16.50

Jak podnika profesionalni influencer na Youtube

Kdyz se pustite do digitalniho podnikani - program digitalniho
minima. Pripadova studie: Jak podnika profesionalni influencer
na Youtube.

Jarek Mike$, Google Certified Trainer for Education,
www.digitalni-rodina.cz

PODROBNE ANOTACE NAJDETE NA
WWW.OMNIS.CZ

MARKETING MIX PRAHA

19. zari - Kongresové centrum Artemis

Celodenni konference DIGISTRATEGIE - ONLINE
MARKETING 2019 (sal Artemis 1). Nutna registrace.

Ucastnicky poplatek v&. Coffee breaku a obéda: 2 450 K¢
+ DPH, celkem 2 964,50 K¢.

ON-LINE REGISTRACE

9.00-9.30 Registrace a coffeebreak

9.30-10.10

Digitalni svét a jeho zakladni principy

Co mdze vase firma v digitalnim svété chtit a mit? Aktualni digitalni
novinky a kreativa. Pripadové studie z marketingu i ndboru lidi.

Ing. Jan Podzimek, Head of PRIA SYSTEM S.r.0., www.pria.cz

10.15-10.55

Streamovani - fenomén, prileZitosti, nové moznosti Zivého vysilani
Na vysluni se dostaly sny véech medialnich profesionald - pfimé
prenosy. Nejenom, Ze nejsou omezovany, naopak jsou sitémi podpo-
rovany. Jak s nimi pracovat? Jak spustit zivé vysilani? Co od Zivého
vysilani ocekavat?

Ing. Jan Skrarika, storymarker, YOU STORY UP! s.r.0.,
www.youstoryup.cz

11.00-11.40

Ovladni mobil - ovladnes digitalni svét

Chytré mobily jsou velmi silnou multifunkéni digitalni zbrani, ktera
umi nahradit celou vasi kancelar. Zacnéte pro praci i komunikaci
vyuzivat ty nejuzitecnéjsi firemni nastroje a nemusi vas to stat ani
korunu.

Mgr. Adam Parma, FILM21, www.film21.cz

11.45-12.25

Uspésné kampané na LinkedInu - jak na to

Prisel ¢as vyzkouset kampané na LinkedInu! Nejvétsi profesni so-
cialni sit neni o propojovani profesionald a headhuntingu. Je to ide-
alni platforma k prezentaci firem a akvizici zdkaznikd dokonalymi
moznostmi cileni. Na LinkedInu jsme resili celou radu kampani,
atovmnoha zemich svéta a s nejrdznéjsim cilenim. Ukazeme vam,
jak nato.

Ivo Vrréna, Digital Director, MARCO reklamni agentura spol. s r.o.,
www.marco.eu

12.25-13.30 Obéd, prohlidka veletrhu

13.30-14.10

Bez ceho se vroce 2020 v marketingu neobejdete

Marketingové trendy nezastavite. Co jesté pred rokem 100% fungo-

valo, dnes uz nemusi viibec stacit. Prijdte si srovnat velitelsky ¢as:

1. Nejnovéjsi tipy z online marketingu pro tvorbu strategie na cely
rok

2.SEO trendy
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3. Vykon vs. brand. Jak napevno uviznout v hlavach zakaznik(.
Ing. Jakub Horacek, Increative s.r.o., www.increative.cz

14.15-14.55

LinkedIn pro byznys - budovani znacky, akvizice, business de-
velopment

LinkedIn generuje celosvétové 80% B2B leadl. Neni to jen nastroj
pro recruitment a hledani prace. Zazivame LinkedIn boom. Jaké
moznosti pro B2B (i B2C) byznys LinkedIn ukryva? Jaké néstroje
a jak pouzivat? Jak LinkedIn preménit na nastroj budovani znac-
ky, akvizice a business developmentu?

Jana Bartikova, konzultant, www.linkedakademie.cz

15.00-15.40

Doba instagramova

Instagram je dnes nejrychleji rostouci socialni siti. Jak na této
socialni siti funguji uZivatelé, co ocekavaji a jaké jsou nejlepsi tipy
a triky pro vyssi efektivitu s mnoha priklady.

Eliska Vyhnéankova, social media konzultantka, www.vyhnankova.cz

15.45-16.25

Real Time Bidding - pro¢ ho chtit a jak na néj

RTB v poslednich letech ziskava stale vice na popularité. Co je to
RTB, jaka je jeho pozice ve svété online reklamy a jeho moZnosti.
Rozdily mezi RTB a ostatnimi kanaly. Jak z pozice klienta spravné
komunikovat RTB kampan s agenturou.

Marie Kaisrova, RTB Senior Specialist, Taste a.s., www.taste.cz

Celodenni konference USPESNY WEB (sal Artemis 4).
Nutna registrace. Ucastnicky poplatek v¢. Coffee breaku

a obéda: 2 450 K¢ + DPH, celkem 2 964,50 Kc¢.

ON-LINE REGISTRACE

9.00-9.30 Registrace a coffeebreak

9.30-10.10

Zlepsujeme web. PouZitelnost a divéryhodnost na webu
Hlavné ten web nedélejte znovu! LedaZe byste se chtéli zbavit pe-
néz. 100% praktickad prednaska, ze které odejdete s webem na
steroidech.

Marek Cevelicek, Liquid Design s.r.o., www.lqd.cz

10.15-10.55

Chci web, ktery funguje!

.Priprava je zaklad prace, ktery kdyz vynechate, nikdy dobry web
ani e-shop nepostavite.”

Lukas Dubina, UX designer s 10 lety zkuSenosti, freelancer,
www.lukasdubina.cz

11.00-11.40

Zaklad uspésného webu? UZivatelsky vyzkum!

Rozdil mezi GspéSnym a nelspésSnym webem spociva v poznani
zdkaznikd. Zjistéte, co vasi zadkaznici chtéji, jak pFemysleji a pro-
meénte vas web v masinu na konverze.

Michal Vojak, AW-DEV, v.o.s., www.aw-dev.cz

11.45-12.25h

SEO od zacatku vyvoje webu a proc je to dobra investice

Pro¢ SEO nenijen o nastaveni meta tagd a jak je propojeno s pod-
statou webu. Kdy a jak mdze SEO uSetFit penize i nervy.

Radim Kracik, CTO/Technicky reditel Effectix.com s.r.o.,
www.effectix.com

12.25-13.30 Obéd, prohlidka veletrhu

13.30-14.10

Kdy a jak vyuZit WordPress platformu

At uz zacinate s jednoduchou webovou prezentaci, nebo planujete
stavét dimyslnéjsi web - platforma WordPress vam mize byt velmi
napomocna. Jak ale spravné zacit, kdy volit placenou Sablonu a kdy
vyvijet 8ablonu na miru?

Adam Laita, freelancer, www.laita.cz

14.15-14.55

Bez klienta to nejde!

Bez klienta nikdy dobry web nevznikne. Jak se pripravit na tvorbu
webu a spolupréci s dodavatelem? Na co vSechno musite pamato-
vat? A kdy budete potreba nejvice? Byt pripraven znamena nebyt
prekvapen.

Matej Chyla, Liquid Design s.r.o0., www.lqd.cz

15.00-15.40

Lidé na webu ctou!

V online marketingu vladne mytus, Ze lidé na webovych strankéach
nectou. Pojdme ho spolecné vyvratit. Jak napsat a naformatovat
text na webovych strankach, ktery vasi zakaznici budou hltat.
Ondrej Pokorny, Obsahova agentura s.r.o.,
www.obsahova-agentura.cz

Pdldenni konference RECI O GRAFICKEM DESIGNU
(salonek Tribun za recepsi hotelu Tristar]. Nutna

registrace. Ucastnicky poplatek vé. Coffee breaku:
1 240 K¢ + DPH, celkem 1 500,40 K¢.

ON-LINE REGISTRACE

Odborny garant:

UNIE GREFICKEHD DESIBNU ,Protein'

12.00-12.30 Registrace a coffeebreak

12.30-13.00

Sebevédomi lidi a designu

Sebevédomi pritahuje. Proc? Jak prinést sebevédomi Gspésnych lidi
do vasivizualni komunikace? Védomé pouzivam ekvivalentni pristu-
py. Jaké to jsou?

Ing. Zdenék Sladek, Studio Protein s.r.o., ¢len pfedstavenstva UGD,
www.studioprotein.cz

13.00-13.30

Reformat

Reforméat & Studio Divize je seskupeni grafickych designérd, ilust-
ratorGakniharQ. Otevieny kreativni prostor v Praze spojuje grafické
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studio, papirnictvi zdruhé ruky a kniharskou dilnu. Spojovani netra-
di¢énich materiall a grafického designu.

MgA. Michaela Klihavcova, MgA. Sara Bergmannova, MgA. Tomas
Brychta,zakladatelé projektu Reformat studia Divize, www.reformat.cz

13.30-14.00

Papir neni pasé

Trendy v polygrafii pri barevné reprodukci na grafické a kreativni
papiry. Vyuziti tisku kreativnich papird na UV ofsetovém tisku,
vychytavky na inkoustovych produkénich strojich a zpracovani krea-
tivnich papird pri laserovém vyfezavani a vypalovani.

Ing. Martin Novotny, GRAFIE CZ, s.r.o., www.grafie.cz

14.00-14.30 Prestavka

14.30-15.00

Rady, tipy a triky pro grafikaa DTP

Jak maximalné zefektivnit pracivgrafice a DTP. ZalozZil jsem youtube
kanal DTP tutorialy CZ. Zasilani podklad pro tisk a web, zpracovani
korektur grafiky. Vlastnost tiskového PDF.

Lukas Zalesky, vedouci DTP studia G.P.S., s.r.o.,
www.gpsproduction.cz

15.00-15.30

Znacka ve stied(t)u zajmu

Brand manudl v roce 2019. Na rigidni pravidla v Sanonu zapomente.
Prodava vizualni obsah, agilni pristup a autenticitu. Soucasti iden-
tity je i prostor, ve kterém pracujete a prodavate a lidé - zakaznici
i zaméstnanci. Vizitky jsou stale v kurzu stejné jako posty a videa na
socialnich sitich. To vSe zabalené do cloudu.

Karel Dra$nar, spoluzakladatel aplikace BrandCloud,
www.brandcloud.pro

15.30-16.00

Preco nas este stale bavi obalovy dizajn

Do grafiky obalov ide Casto viac energie, ako by sa mohlo zdat.
Zaujimavosti z nasho kreativneho procesu, technickej problematiky
a prace s klientom.

Martin Kuspéal, Creative Director, MAISON D'IDEE Prague s.r.o.,
www.maisondidee.com

Prednasky MIX TRENDU A NOVINEK (sal Artemis 3).

Vstup zdarma bez predchozi registrace.

9.45-10.15

Vyuziti automatizace v komunika¢nim procesu

S klienty i obchodnimi partnery je treba pravidelné komunikovat.
Dnes si jiZ nemusite vSe pamatovat, neustale rucné filtrovat a vy-
hledavat, to za vas udéla automatizace v CRM. Nechte systém hli-
dat vSechny dileZité terminy, neaktivitu u vasich klientl i pridélovat
Ukoly vasemu tymu.

Mgr. Stépéan Musil, marketingovy specialista, Anabix CRM,
www.anabix.cz

10.20-10.50

Ucast na veletrhu jako marketingovy nastroj

VSichni vystavovatelé na veletrhu chtéji byt uspésni. Jenze jak to
udélat? Cemu vénovat maximalni pozornost? Ceho se vyvarovat?
Ing. Jifi Janeéek, www.expoprofit.cz

10.55-11.35

Jak efektivné smérovat energii v marketingu a obchodé
Kvalifikace klientl je mocné zbraf - vytvofi prostor pro dalsi rist
pri stejnych lidskych kapacitach. Jak zefektiviiovat prodej v rdznych
fazich nakupniho procesu? A ktera ¢ast prodejniho trychtyre byva
nejvic opomijena?

Martin Bazala, RAYNET s.r.0., www.raynet.cz

11.40-12.20

Krizova komunikace jako prileZitost

.To neustojime!” Aneb anatomie présvihu, jeho medialniho obrazu
a reseni. Predsudky, stereotypy a reflexy versus zkusenost a neby-
rokraticka priprava. A vyplati se Lhat?

Ondfrej Such, manazer komunikace Hyundai, www.hyundai-motor.cz

12.25-13.05

Jak zapojit event do marketingového mixu, aneb jak efektivné vy-
nalozit financni prostredky na eventy?

Co nam prinasi eventy a proc je zapojit do marketingového mixu?
PFiprava a realizace (od A do Z) aZ k (spésné realizaci. Jak vyhodno-
covat a reportovat o eventech. A mnoho dalsiho ....

Monika Hrubalova, vedouci tiskového a informaéniho oddéleni CHMU,
www.chmi.cz

13.10-13.50

Online expanze do zahranici: jak se na ni pripravit?

Uvidite priklad firmy, ktera spravuje nékolik e-shop(, kazdy v jiném
jazyce Ci s jinymi ménami, a zaroven prodava na globalnich trzistich,
a to vSe z jedné administrace prvniho ¢eského e-commerce omni-
channel nastroje Retailys.com.

Dus$an Makrlik, Retailys.com s.r.o., www.retailys.com

13.55-14.25

Co muze dokazat jeden maly étvereéek?

Aneb lze efektivné propojit aktivity znacky na Instagramu ve spojeni
s event marketingem? Jak zabavné zapojit navstévnika do eventu
a pritom z néj udélat megafon vasi znacky?

David Bernard, Founder od Instagraf, www.instagraf.cc

14.30-15.00

Sklik jako nastroj pro dosaZeni cili a pland

Jak mGzZete pomoci inzerce v Skliku ziskat nové zdkazniky a udrzet
stavajici. Zjistite, jak reklamu v Skliku uchopit. Ziskejte naskok pred
konkurenci, a vyvarujte se chyb.

Ing. Jakub Loula, konzultantvykonnostnireklamy senior, Seznam.cz, a.s.,
www.seznam.cz

15.05-15.45

Rizeni digitalniho marketingu pomoci checklistt

Délate SEO, PPC, analytiku webu? A jde vdam z toho hlava kolem? Jak
uridit digitalni projekt pomoci marketingovych map a checklistd.
Michal Krutis, Marketing Mapy s.r.o., www.marketingmapy.com

PODROBNE ANOTACE NAJDETE NA
WWW.OMNIS.CZ

KONEC



